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Novos negocios animam agencias
para crescimento no 1° semestre

Mesmo com os indicadores econdmicos longe de uma recuperacao consistente, 0 mercado publicitario alimenta esperanca para uma performance positiva
no acumulado do primeiro semestre. A conquista de novos clientes no periodo e a ampliacdo do escopo em contas do portfalio sao a principal justificativa
para se repetir ou superar o desempenho observado no primeiro trimestre. “Conseguimos alcancar metas impaortantes para o0 ano com crescimento organico
€M N0ss0s atuais clientes. Ea manutencdo do contrato com o Banco do Brasil foi uma grande conquista para nos”, exemplifica Carol Escorel, C00 da WMcCann.
AlmapBBDO, BETC Havas, Asia, DM9, Galeria e Lew'Lara\TBWA expressam a possibilidade de o relatcrio parcial do Cenp-Meios respaldar o otimismo. pag. 20
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Agéencias estao otimistas com resultado
positivo para o primeiro semestre

Executivos Carol Escorel, da WMcCann; José Lopes, da AlmapBBDO;
e Marcia Esteves, da Lew’Lara\TBWA, celebram novos negdcios

Paulo Macedo

pesquisa Cenp-Meios mostram que houve cres-
cimento do mercado publicitario, pelo viés da
compra efetiva nos canais de midia, de 23%, equivalen-
te a um faturamento anotado nas PIs, base da analise
do instituto, de RS 4,5 bilhdes. Em igual periodo do ano
passado o acumulado foi de RS 3,7 bilh6es. Tudo bem,
este ano foram reportadas 317 agencias de propagan-
da contra 299 em 2023. 0 Cenp considerou uma sur-
presa o avanco financeiro do segmento. E 0 mercado
aguarda os dados do segundo trimestre para observar
a consistencia da elevacdo de negadcios. 0 Brasil tem
fatores positivos na macroeconomia, principalmente
a agropecuaria, responsavel pelo impacto de 0,1% no
crescimento em janeiro deste ano em comparacdo ao
més de dezembro, de acordo com Monitor do PIB-FGV.
“Para 2024, ha expectativa de melhora para os in-
vestimentos e a industria, embora isto ainda ndo tenha
sido observado no primeiro mes do ano. Isto se justifica
pela expectativa da continuidade na reducdo da taxa de
juros ao longo de 2024. Embora o ciclo de afrouxamento
monetario tenha se iniciado em meados de 2023, ha cer-
ta defasagem no alcance dos seus efeitos na atividade
economica, 0 que explica a persisténcia de resultados

H a recuperacdo a vista no fim do tunel. Dados da
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Marcia Esteves é CEQ da agéncia Lew'Lara\TBWA

de nossa atuacdo junto aos clientes. Novos escopos em
frentes como martech e integracdo de dados, projetos
de design e rebranding, além de trabalhos para live
marketing e trade. Essa diversificacdo ndo afastou a
Almap do seu care, as ideias. E possibilitou a geracdo
de novas e importantes receitas. Se localmente temos
Visto um receio crescente quanto ao plano fiscal e seus
desdobramentos, globalmente os ventos sopram favo-
raveis, com cenario de reducdo de juros e inflacdo em
gueda, 0 que é excelente. Algumas marcas reveem suas
estratégias, outras intensificam. Boas parcerias sdo re-
forcadas em momentos coma esse. E novas surgem, nes-
ta busca por exceléncia. E um momento extremamente
positivo. Falando do trabalho, este primeiro semestre
vem sendo compensador. Tivemos o Dia das Maes de 0
Boticario, com uma repercussao fantastica; Volkswagen
Taos & Mulher Maravilha; o Trucker-Napp de Volkswagen
taminhdes e Livelo, que foi premiada em Cannes (com
dois dos 16 Ledes da Almap em 2024, em um festival
onde ainda levamos o histdrico Grand Prix em Music),
além do reconhecimento como agéncia mais eficaz do
mundo. Ndo é pouca coisa.”

Tem gente que superou a meta planejada para o

José Lopes é CGO da agéncia AlmapBBDO: “Trabalha”

Antonio Fadiga destaca rentabilidade da Artplan

0 crescimento contabilizado pelo Cenp-Meios € in-
dicador positivo, mas a alta do dolar e baixas na bolsa
tornam o primeiro semestre um tanto imprevisivel. Nas
palavras de Claudio Lima, CEO da Druid, o periodo, porém,
foi estavel, sem reducdo e crescimento. "Tivemos um
bom primeiro semestre; estavel como todo o mercado,
mas mais focado em equilibrar entradas/saidas e nos
prepararmos para o segundo semestre”, frisa Lima, que
assegurou a conta da Supercell, o projeto de expansao e
aniversario de World of Warcraft da Blizzard e tambem
Um novo projeto para a Claro de gaming. “Nos demos
seguimento as campanhas de 0 Boticario no mundo
dos games, com participacdo na Gamescom. Fizemos 0
lancamento do novo monitor Samsung 0dyssey, fizemos
a entrada de Samsung como patrocinadora de FreeFire
com o Galaxy A"

Uma das formas de acreditar em nova temporada é o
investimento no proprio negdcio. Foi o que fez Ze Pedro
Paz, CEO do DZ Studio, que passou por rebrading: atuali-
7acdo da marca, da identidade visual e dos norteadores
estratégicos. 0 posicionamento ‘Digital que robé ndo
faz'. Paz explica: “0s principais destaques foram a chega-
da de Grendene Kids, com grandes campanhas que en-
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Criacdo da agéncia Asia, marca Engie investiu n
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Claudio Lima comanda a agéncia gaming Druid '

Lucas Feltes teve a prospeccao de novas contas refe-
rendada pelos clientes e expansdo do escritario em Sdo
Paulo, além da sua participacdo como jurado no festival
Dubai Lynx. “Conseguimos crescer em pelo menos cin-
co dos nossos clientes em relacdo a 2023 e 0 objetivo
@ aumentar cada vez mais nossa relacdo e proximida-
de com essas contas gerando resultado. Tivemos um
resultado surpreendente em relacao a novos Negocios
com a chegada de quatro novas contas, Saccaro, Lello
Condominios, HS Consorcios e Liz Lingerie. Somos uma
agencia digital first e 0 modelo de negocios é baseado
na cobranca dos Servicos, seja atraves de fee ou sucess
fee, com baixa ou nula dependéncia de midia, isso por
um lado @ moderno e saudavel no longo prazo, porém
acabamos sendo pressionados pelo custo interno e pela
complexidade da operacdo, dito isso, crescemos acima
do planejado e ficamos abaixo da nossa meta de ren-
tabilidade, porém com uma perspectiva positiva para o
segundo semestre”, coloca Feltes.

Por outro lado, Antonio Fadiga, socio e presidente da
Artplan, fala do ceticismo frente ao cendrio macroeco-
némico. No entanto, considera o balanco do semestre
positivo. “A retomada gradual da economia no primeiro

Thomas Tagliaferro, copresidente e COO da DM9

rica; deu mais um passo na comunicacdo do Idec (Ins-
tituto de Defesa de Consumidores), sobre consumo de
produtos ultraprocessados; para a Vital Strategies con-
cebeu e implementou projetos de saude publica; ACT,
organizacdo ndo governamental que atua na promocdo
de politicas publicas de saude que atuaram diretamente
na conversa com politicos durante a votacdo da reforma
tributaria; e uma campanha para 0 Sebrae sobre satde
mental no empreendedorismo. “Buscamos um caminho
de capacitacdo dos times e, com isto, evoluimos com
entregas cada vez mais inovadoras, criativas e diferen-
ciadas’, pondera Rianni.

Marcia Esteves, CEQ e sdcia da Lew'Lara\TBWA, viu a
agencia bem aquecida, sobretudo em relacao ao mes-
mo espaco de tempo de 2023. “Tivemos um crescimento
organico importante junto as nossas marcas, assumindo
NnoVoS escopos, alem de celebrarmos a chegada de Copa
Energia e a manutencao do Banco do Brasil. A realidade
@ que, daqui por diante, vamos sempre enfrentar insta-
bilidade, seja economica, geopolitica, ambiental. E uma
nova realidade que exige uma nova forma de liderar, nao
apenas para 0 mercado de comunicacao. E para isso, a
uniao se faz mais necessaria do gue nunca - e temos
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crescimento em diferentes frentes de negacios. Pela
Galeria.ag conquistamos a conta de Havaianas e Totvs.
)2 pela 404 Sao Paulo, tivemos como novidade o desen-
volvimento de trabalhos com as marcas Netflix e Google.
Na Catalyst (empresa da holding SUl), as marcas que fize-
ram parte do crescimento da operagdo sao: McDonald's,
[tau, Will Bank, Droga Raia, Drograsil, iFood e Buscape.
Enquanto pela GUX (empresa que também pertence a
holding SUI) passamos a atuar com as marcas Izio, Tran-
sunion, LinkedIn e Bauducca”, elenca Simon.

0s fundamentos econdmicos estdao contribuindo
para a performance? Simon afirma que sim: “Em espe-
cial porgue somos uma das trés maiores compradoras
de midia do Brasil e isso nos possibilita fazer grandes in-
vestimentos em ferramentas e inovacao. Hoje, estamos
em uma industria que esta passando por varias mudan-
gas e transformacdes, 0 gue nos leva a investir muito no
negacio. Investimos aproximadamente RS 20 milhdes
em ferramentas de pesquisa, IA e dados por ano, e iss0
S0 @ possivel com fundamentos econdmicos muito soli-
dos. Por outro lado, por ter uma operacdo muito grande
de midia, precisamos ter uma performance financeira
alta e uma solidez nos nimeros que nos permita ancorar
Nn0SSa 0peracao, que conta com quase 500 pessoas e lida
com 1,5 bilhdo de reais em compra de midia todo ano.”

RENTABILIDADE

Copresidente da BETC Havas, Carol Boccia considera
0timo o resultado do primeiro Semestre, Mesma com
as perdas da Amil e Grupo Pdo de Aclicar, por exemplo.
“Uma das conquistas mais importantes foi a Vitru, maior

Daniella Gallo é CEO da Warrior Streaming Media

a2 acdo ‘O peso da desigualdade’

Acao Trucker Napp' foi desenvolvida pela AImabBBDO para Volkswagen Caminhoes

Para a marca de telecomunicagdes Vivo, o tenista Rafael Nadal emprestou sua imagem no primeiro semestre

Criacao da BETC Havas, campa nha'-Equid-adé é"pdssive'l, teve |lza como ﬁrotagom’sta
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negativos em segmentos mais suscetiveis aos efeitos
da politica monetdria no inicio do ano”, esclarece Julia-
na Trece, coordenadora da pesquisa publicada no portal
FGV Ibre.

A publicidade caminha em paralelo ao cendrio como
acessorio fundamental para acelerar vendas e agregar
valor ao espectro intangivel das marcas. Diferentes
agencias exibem o que contribuiu para a performance
positiva no primeiro semestre. “Tivemos a consolidacdo
do nosso trabalho para clientes que chegaram no fim
do ano passado, além do crescimento de investimento
de alguns clientes que ja estavam conosco. Isso explica
0 crescimento de mais gue o dobro em relacao ao pri-
meiro semestre do ano passado. Quase 50% da receita
prevista no ano aconteceu e as campanhas previstas
também foram ao ar’, explica Mario D'Andrea, CEO da
D'OM, que prossegue:

“tanhamos mais um produto da Eurofarma (dona da
marca Valda, que comecamas a atender fim do ano pas-
sado). E passamos a atender o segmento de pneus para
caminhdes da Continental - que acaba de lancar a pri-
meira grande campanha de sua histdria. 0 inicio do ano
mostrou um governo buscando uma politica econémica
mais equilibrada - o gue ajudou na sensacdo de seguran-
Ca das empresas e mais tranquilidade para investir. Essa
SENsacdo, porém, vem Se esvaindo com as discussées
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A executiva tarol Escorel, COO da WMcCan

“ESSa sensacao,
porém, vem
se esvaindo
com as discussoes
politicas improdutivas”

periodo em 100%. E 0 caso da Warrior Streaming Media,
que tem 0 comando de Daniella Gallo. “Superamos todas
as expectativas’, sintetiza a executiva. "Além dissa, am-
pliamos significativamente nosso inventario, contando
agora com mais de 1.700 streamers de games em nos-
sa plataforma. Continuamos a investir em melhorias e
inovacao para manter esse ritmo de expansao, fidelizar
ainda mais anunciantes e oferecer a melhor experiéncia
fanto para 0s Streamers quanto para 0s nossos clientes
e agencias de publicidade”, destaca Daniella, lembrando
que no periodo atuou para marcas e conseguiu veicular
mais de 45 campanhas para clientes de peso, incluindo

Carol Boccia registra crescimento da BETC Havas

7é Pedro Paz, do DZ Studio, cita enxentes no RS

“Esse contexto impactou
também financeiramente
a DZ e 0 mercado no
RS como um todo”

volvem licencas de Barbie e Spiderman, além de outras
que estdo em fase de planejamento. Nos reconectamos
com o Grupo RBS, para a criagdo de uma campanha de
Olimpiadas que une atletas brasileiros e comunicado-
res que vdo para Paris. Com Campari Group, ampliamos
nossa relacdo e agora atendemos a Campari Academy
México. Tambem nos consolidamos como parceiros cria-
tivos do Pinterest no Brasil, desenvolvendo acdes para
grandes marcas na plataforma, como Vivo, Bradesco e
Globoplay. Com tudo que ocorreu no Rio Grande do Sul,
foi um semestre desafiador. Fez com que a DZ priorizas-
Sse apoio financeiro aos colaboradores, antecipacdo de

“Globalmente, os ventos
sopram favoraveis, com
cenario de reducao
de juros e inflacao
em queda”

semestre impulsionou os investimentos em publicidade,
principalmente no digital. Empresas retomaram campa-
nhas e buscaram novas oportunidades de crescimento,
sempre direcionando investimentos da maneira mais
acertada possivel. Este tipo de postura nos exigiu (ainda
mais) uma visdo de negdcio baseada em dados, inova-
cdo e tecnologia, harmonizada com a criatividade huma-
na, claro. Tivemos aumento de escopo em alguns clien-
tes, como Hypera. Algumas conquistas no periodo foram
Bob's, Samsung, Familhdo e Gerdau, além de outros que
ainda ndo podemos falar, mas que serao anunciados em
breve. Sim, a rentabilidade foi positiva.”

“Raquete com
as palavras
misoginia, intolerancia,
machismo
e desigualdade”

contado Sempre com a parceria de nossos clientes e par-
Ceiros, para que possamaos Seguir construindo um ecos-
sistema saudavel para nossos clientes e marcas, para a
agencia e parceiros’, relata Marcia, enumerando campa-
nhas caomo ‘Billboard Brasil - Over 30'; ‘Swift - Swift loves
travis’; ‘Vitarella - Aqui tem diferenca’; ‘Banco do Brasil
- Tem Tem Tem Tem’; ‘Nissan - Janelas’; e ‘Piraqué - Ex-
perimente o Original’.

HIiBRIDO

Como foi 0 desempenho do negadcio nesse primeiro
semestre? Qual a avaliacdo? Quem responde é Vico Be-
nevides, fundador e CCO da Asia. “Tivemas um crescimen-
to nesse primeiro semestre. E um ano de Olimpiadas e
de alguns outros acontecimentos que fazem com que o
mercado publicitario se agueca. Tivemos mudangas rele-
vantes em alguns setores, como por exemplo a industria
automobilistica com a chegada das montadoras chine-
sas. A chegada das bets também movimentou bastante
0 mercado publicitario neste primeiro semestre”, afirma
Benevides, gue diz mais:

“A Asia vem num crescimento continuo. Recentemen-
teanunciamos um cliente que temos muito orgulho, que
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“ A manutencao do
contrato com o Banco
do Brasil foi uma grande
conquista para nas”

empresa de educacdo a distancia do Brasil. Alem dis-
S0, conquistamos clientes globais como Sephora, Kwai,
DolcegGabbana e DPA e o0 projeto de comemoracao dos
50 anos da Multiplan. Houve também um crescimento
significativo com os clientes da casa, como a TIM, onde
passamos a atender toda a parte de PDV e CX. Em As-
sai, conquistamos a campanha de 50 anos da marca e
em Stellantis fomos escolhidos como responsaveis pelo
proximo lancamento da empresa. A avaliacdo geral do
semestre @ extremamente positiva, com um claro cres-
cimento em diversas frentes. Sim, a rentabilidade foi
positiva. A conquista de novas contas e a expansdo de
Servicos para clientes existentes contribuiram signifi-
cativamente para um aumento da rentabilidade no se-
mestre”’, detalha Carol, justificando a criatividade como
asset precioso na estratégia. “Criatividade e reforco de
nossas equipes também desempenhou um papel crucial
no sucesso obtido.”

Rianni Bertoldo, CEO da agéncia Moringa
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n, propde novas ideias para impu

arrior Streaming Media ativou a campanha’Meu Méqui'com a Galeria.ag

Google revé sua posicao
sobre fim dos cookies

Firmbee/Unsplash

Plataforma anunciou semana passada o cancelamento dos
cookies de terceiros com o aperfeicoamento para a indus-

tria publicitaria e publishers no Private Sandbox.

Jaques Lewkowicz deixa

Divulgacdo

legado para novas geracdes

Morreu no dia 19 de julho o publicitario Jagues Lewkowicz.
icone da propaganda brasileira, ele entrega heranga de en-

sinamentos para os jovens.

Riot Games comprova
dos esports
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.\ 1

pag.

0time argentino Leviatan vence o Valorant Champions Tour

14

Americas 2024, que tem Red Bull, Aim Labs, Secretlab, Veri-

zZon e |buypower entre os patrocinadores.

Divulgagao

B

Peca criada para a Abraccio, marca de gastronomia conguistada nesse primeiro semestre pela Mestica assim como Aussie e Cripto: "Aumento de 25% comparado a 2023”

“Oferecer a melhor
experiéncia tanto para 0s
streamers quanto para
0S nossos clientes”

paliticas improdutivas e os adiamentos de decisoes
fundamentais para a saude ecanémica do pais.”

PRODUTIVIDADE

Andlise do trade reitera o aumento do volume de tra-
balho para a obtencdo de resultados. Essa é a opinido
de José Lopes, CGO (chief growth officer) da AlmapBBDO.
“E este constante foco no trabalho vem trazendo 6timos
resultados. Houve a chegada de OLX e 0 comeco efeti-
VO com Accor. Novas contas. Mas também a expansao

Fotos: Divulgagao

Isionar crescimento e inovacao

McDonald’s (Caleria.ag), Netflix (Monks), Heinelken (Dent-
su), 0 Boticario (Druid), Pato e Lenova (CP+B).

PROMISSOR

Denis Filippini, socio da Mestica, relata que os cinco
primeiros meses de 2024 combinaram desafios e tam-
bém um olhar mais promissor para a operacdo, afinal
foram novas contas que encorparam o portfolio da
agencia, entre as quais Abbraccio, Aussie e Crypto.com.

“Com isso, tivemaos de ampliar nossa equipe e chega-
mos a 120 colaboradores até o momento, 0 que repre-
senta um aumento de 25% comparado a 2023. Tao im-
portante quanto clientes novos na casa Sao 0S projetos
de grande porte e forte presenca na midia que estamas
rodando. Colocamos no ar, uma importante campanha
de Chocolates Trento com conceito 'S0 experimentando
para entender’, que posiciona a marca como um produ-
to Unico e original, copiado por concorrentes, gue deu
origem até a um novo nicho de mercado; continuamos
trabalhando no awareness da marca 0xxo. Esse & so o
primeiro semestre do ano, estamos muito entusiasma-
dos para 0s proximos seis meses, que terao ainda 0lim-
piadas e eleictes e devem agitar bastante o mercado.”

Lucas Feltes é fundador e lider da operacéo da WTAG
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Edu Simon é fundador e CEO da Galeria.ag

décimo terceiro, além do cancelamento de campanhas
previstas. Esse contexto impactou também financeira-
mente o DZ e o mercado no RS como um todo.”

AQUECIMENTO

0 business plan da Repense, do executivo Otavio Dias,
revela um semestre dentro das expectativas. “0 primeiro
trimestre, que costuma ser o pior do ano, nos surpreen-
deu positivamente. Tivemos a sensacao de que o ano
‘agueced’ mais rapidamente em 2024. Tivemos novas
frentes abertas em clientes que ja estao na casa, como
a conta de social de Icatu, gue ja trabalhava conosco em
CRM, além de Panasonic, onde tambeém incorporamas a
gestdo do CRM e a de marketing de influéncia. Chegaram
clientes como a Remessa Online, fintech que langou sua
conta global recentemente, e a Sumiré, varejista de cos-
méticos, na frente de CRM. Este ano também estamos
juntos com 0 Instituto Avon na sua campanha de com-
bate a violéncia contra a mulher, dentro da agenda do
Agosto Lilas", comenta Dias. A rentabilidade é menor que
0 esperado, “mas no azul”.

Para a WTAG, 0 primeiro semestre de 2024 também
foi intenso e desafiador. Em fevereiro, o CEO e fundador

P

Volkswagen Taos, com Mulher Maravilha, é criacao assinada pela AImapBBO

Fotos: Divulgacao

CEQ e fundador da D'OM, Mario D’Andrea celebra 2024

EFICIENCIA

Thomas Tagliaferro, copresidente e CO0 da DM9, en-
fatiza que o0 'BBB 2024, com a acdo ‘iFood no BBB' e 0
Carnaval deram impulso a agencia, alem das conquistas
de Brastemp e Consul. “Com tudo isso, crescemos mais
de 20% na comparacdo ao primeiro semestre de 2023.
Em midia, enguanto os investimentos no mercado cres-
ceram 23,1% no primeiro trimestre de 2024, segundo o
Cenp-Meios, a DM9 cresceu 148% a compra para Seus
clientes no mesmo periodo. No total do primeiro se-
mestre, cresceu 83%. Tivemos um case de grande des-
taque, ‘Patrocinio limpo’ para Consul, onde limpamos 0s
patrocinios do uniforme do Juventus (SP) para lancar a
nova linha de maquinas de lavar da marca. A campanha
trouxe USS 28 milhtes em midia espontanea e foi uma
das mais premiadas no Cannes Lions, com cinco Ledes”,
esmiuca Tagliaferro, lembrando dos 16 Ledes em Cannes
com Whirlpool, iFood, Dasa e Burger King.

Vital Strategies e a conta digital da Infra, antiga Va-
lec - Engenharia, Construcdes e Ferrovias S/A, foram
dois negacios que deram robustez a Moringa de janeiro
a junho. Também desenvolveu o novo posicionamento
mercadologico da rede brasileira de hotéis Transame-

Galeria.ag convocou o tenista Carlos Alcaraz para campanha do ltau Personnalité
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Otavio Dias, da Repense: "Novas frentes abertas”

@ ojornal 0 Globo. Uma marca centenaria, que faz parte
de uma industria que mudou muito nesses 100 anos. 0
papel de um jornal é completamente diferente de quan-
do 0 Globo nasceu, mas a esséncia de informar as pes-
S0as continua sempre a mesma. 0 que mudou foi o jeito
que voce se conecta com a noticia. Estamos fazendo um
bom trabalho junto com o time todo de O Globo para
trazer um frescor dessa nova industria de informacdo e,
mostrando que mesmo com 100 anos, 0 jornal mantém
a visdo futurista que sempre teve. Gostaria de destacar
‘0 peso da desigualdade’, feito para a Engie Brasil, cuja
acdo contou com as atletas tenistas Bia Haddad, Carol
Meligeni, Laura Pigassi, Ingrid Martins e Luisa Stefani
para debater os preconceitos e a impartancia de igua-
lar oportunidades entre homens e mulheres tanto no
esporte guanto na vida cotidiana. Na acdo, uma raque-
te 20 vezes mais pesada que a usada nas partidas foi
confeccionada com as palavras misoginia, intolerancia,
machismo e desigualdade.”

Um negacio hibrido desde a sua origem € a Galeria.
ag. 0 grupa explora verticais, como a Vitrine, de 00H. Esse
modelo garante desde 0 Seu inicio no segundo semestre
de 2021 reconhecimento avassalador das suas escolhas,
afinal ja chegou com Itau e McDonald's, por exemplo.

“Presenciamos um primeiro semestre aquecido, com
movimentacdes e oportunidades importantes. Além de
conquistarmos as contas de Havaianas e Totvs, tam-
bém tivemnos o lancamento de importantes campanhas,
como: a volta do McFish; Vivo com o Rafael Nadal, para
promover a marca como a empresa mais sustentavel do
Brasil, assim como a campanha de Vivo Total com Tais
Araujo; Bauducco anunciando a linha de Paes de Fer-
mentacao Natural; a campanha Global de Gallo; a insti-
tucional de Seara Gourmet; a campanha de McDonald's
com o ator Owen Wilson, que desenvolvemos para vei-
culacdo no mercado latam; alem da segunda fase das
campanhas de [tau Uniclass, protagonizada pelo Marcos
Mion; e de Itat Personnalité, com o tenista Carlos Alca-
raz, lancada as vesperas do Miami Open”, explica o CEQ e
fundador Edu Simon, ressaltando que a Galeria.ag mar-
Cou presenca com acoes e campanhas de clientes no
‘BBB 24’ e no Lollapalooza.

Governanca financeira solida é a saida para a Gale-
ria.ag, que ndo ndo tem partner internacional. “Tivemos

Fotos: Divulgagao
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Carol Escorel, CO0 da WMcCann, finaliza: “Temos um
board novo e queremos aproveitar as novas ideias
para impulsionar crescimento e inovagdo. Em termos
financeiros, apesar do cenario desafiador, tivemos um
desempenho positivo. Conseguimos alcancar metas
importantes para 0 ano com crescimento organico em
N0ssos atuais clientes. Continuaremos focados em me-
Ihorar ainda mais nossos Servicos e estratégias, garan-
tindo que estamos alinhados com as expectativas dos
nossos clientes e as tendéncias do mercado. Tivemos
crescimento em clientes locais e globais da agéncia.
E a manutencdo do contrato com o Banco do Brasil foi
uma grande conquista para nos. Estamos tendo novas
oportunidades na Nestlé, com a conquista de Purina e do
hub de operacdo de midia digital, unidade responsavel
por 100% das operacdes de midia dos e-commerces da
empresa e retail media no Brasil. Logo no inicio do ano,
Seara e Chevrolet, clientes da agencia, foram as duas
marcas mais mencionadas nas redes sociais durante
0 'BBB 24/, entre mais de 30 patrocinadores. 0 levanta-
mento € feito pelo Stilingue By Blip. Neste semestre,
também lancamos varias campanhas das guais nos
orgulhamos. Lancamento da Nova Chevrolet $10, com 0
concejto ‘Brutalmente macia’, e Chevrolet Spin, com o
‘Bigmalismo’; campanha de 0limpiadas para o Banco do
Brasil que acompanha o patrocinio do banco, a transmis-
sdo da Globo e a cobertura do Google no projeto ‘Paris €
Brasa', e campanha de Sdo Jodo para Itaipava, focada na
regionalizacdo, que capturou a esséncia das celebracdes
juninas, conectando a marca ainda mais com a cultura
regional de maneira auténtica.”

Vico Benevides, cofundador e CCO da agéncia Asia
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