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ProXXIma chega aos 20 anos
debatendo o futuro sintético

Em sua 209 edigdo, redlizada na semana passada, em
Sdo Paulo, o ProXXima estreou formato com contetdo
ampliado e seis palcos simulténeos, pelos quais
passaram cerca de 130 palestrantes, incluindo
convidados internacionais, CEOs de grandes empresas,
executivos-chefes de marketing de alguns dos maiores
anunciantes do Pals, celebridades da midia e do
marketing de influéncia e pensadores de temas
transformadores para a a industria de comunicagao,

Rigor nasinscricbes  Emlivro, Salles Neto
muda rotina dos revisita consolidacao
jurados de Cannes do mercado nacional
De Ao revisitar, ahistoria
ds h: ileit dica da 30 do Meio & Mensagem, o

passada do Cannes Lions, a organizacio
dofestival éri o

fundador e CEO, Salles Neto, conta co-
mo o mercado brasileiro se consolidou

processo de inscrigdes das campanhas,
deavalia-

como um dos mais potentes do mundo.

oquetemal
ao das pegas, relatam jurados brasileiros
desta edigao do evento, Uma das mudan-
cas é que o trabalho precisa, necessaria-
mente, do aval doanunciante. Pags.12e13

Branding sera trunfo
nanova fase do setor
de canetas de GLP-1

Pég.17

CANNES 2026

0 livro O C¢ da Comunica-
¢do, publicado pela Editora Matrix, se-
rd lancado nesta tera-feira, 2, s 1830,
na Livraria da Travessa do Shopping
Iguatemi, em Sao Paulo. Pags.26a28

Ampfy amplia atuacao
no setor agricola com
aconquista da Basf
Pag. 46
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marketing e midia. Num ambiente efervescente de
exposigao de conteudos, networking e troca de
conhecimentos, houve debates divergentes e didlogos
construtivos sobre temas diversos. Entre eles, a onda
sintética, que simula fatos com realismo a partir de
informacoes geradas ou alteradas por inteligéncia
artificial e disputa, com marcas e criadores de
contetdo, nGo apenas a atengdo, Mas o “orgamento
emocional” do publico. ags.30a40
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Muito além da técnica

Presidente do jari de Industry Craft em Cannes Lions, Rafael Gil, da Artplan, defende
que o craft contemporaneo j@ ndo se resume a acabamento

CAI0 FULGENCIO cfuigencio@grupommcombr

S no passado, craft foi tratado como
sinonimo de puro acabamento téc-
nico, hoje, para Rafael Gil, CCO da Art-
plan, essal6gica é bastante diferente. Ao
estrear na presidéncia do jiri do Cannes
Lions, em Industry Craft, o criativo brasi-
leiro afirma que a categoria vive uma ex-
pansio dessignificado, em que execugdo,
narrativa e experiéncia passam a funcio-
nar de formaiinseparavel.

Quando recebeu o convite paraa fun-
0,Gil conta ter sentido, a0 mesmo tem-
po, surpresa, satisfagio e peso histdrico,
diante da reputagio global que o Bra-
sil conquistou o longo das décadas na
categoria. No ano passado, a Artplan le-
vou para casa um Grand Prix em Industry
Craftpelolivro Nigrum Corpus, desenvol-
vido para Idomed e Instituto Ydugs, além
de outros Ledes, 0 que abriu portas para
apresidénciadojuri,diz

“O convite foi uma premiagio pela
minha trajetoria pessoal e pela jornada
que a Artplan vem construindo global-
mente. £ uma responsabilidade enorme,
pois o Pais tem exceléncia nessa cate-
goria, com nomes que vio de Washing-
ton Olivetto a Marcello Serpa. Sinto es-
saresponsabilidade, mas com o coragio
leve, porque sio profissionais
que sempre me inspiraram”.

Mesmo dedicadaao esmero
técnico — fator confirmado pela
proprialistagem de subcatego-
rias, que inclui pontos como di-
regao dearte, tipografia, ilustra-
o, fotografiae redagio -0 CCO
defendeo craftcomoalgo que ex-
trapolaa execugo. A perspectiva
técnica, paraele, é apenas 0 meio,
que, por sua vez, existe para criar
cconexdo com os consumidores.

“O craft é essa ponte que coloca
corpo nasideias. Ele as tangibiliza
e, por meio disso, as pessoas vio se
conectarcomasmarcase terumaex-
periéncia, Em resumo, as discussoes
costuman ser minuciosas, mas nio
podemosesquecer que também é so-
bre contar historias’

firma

AIJERA(;‘OCONSIANT!

Aevolugio do conceito, na percep-
o do executivo, sempre esteve atrela-
daaosavangos bgicos ocorrid

na historia, divi-

Foi 0 caso da fotografia, da televisio em

cisasermantida namemoria: é fundamen-

cores, do 3D, d:
i aindiistria”.

Agora, 0 mercado (assim como a pro-

“Essamudanca de pers-

Rafael Gil presidird jdri de
Industry Craft, categoria na

tose campanhas promocionais. Pégs. 8e7

Outro reflexo dos tempos é o fato de
as campanhas, no contexto atual, serem
cada vez mais hibridas, tendo em vista
que as marcas precisam comunicar em
miltiplos canais simultaneamente. Essa
realidade fragmentada, conforme o cria-
tivo, também esticaa corda da categoria
Industry Craft, ao tangibilizar “todas as
interagdes que acontecem entre marcas,
agéncias e consumidores”.

“Quandoo crafttirado papel umaideia
compropésito de comunicagio, oalcance
ficamuito maior.Vemosissoacontecendo,
por exemplo, em experiéncias e eventos.
Entio, é esse olhar da exceléncia da exe-

quala
g s

cugoquefaza p
a diéncia’,

com
ano passado

Intrinseca o dia a dia das agéncias,
Gi

alA, navisio de Gil, nem pode mais ser
encarada como “inovagao”. Neste ano,
inclusive, o Cannes Lions abriu subca-
tegorias especificas para avaliar o uso
de IA. Além disso, na parte mais buro-
crtica, 0 CCO acrescenta que o festival

ciaartificial generativa, como uma ferra-

pois atendéncia é que as
ferramentas amplifiquem o que entende-

do cotidiano. Na perspectiva do craft, no

mospor

na mensuragao de resultados e na che-
cagem dos cases.
“£ uma forma de a organizagio reco-

TECENDO DIALOGOS
De acordo com 0 CCO da Artplan, ain-
daque os contextos dos paises sejam im-
portantes, a categoria tem a “linguagem
‘mais universal” como caracteristica, jus-
tamente por se debrugar na tecnicidade
do processo. Nesse sentido, ser do Brasil,
pais que comporta “enorme diversidade
de estilos e manifestagdes”, facilita o tra-
balho de jurado.
“E como se pudéssemos encontrarum
pouco de todos os estilos aqui, mas sem-
pre de uma maneira muito tnica. Talvez
seja exatamente isso que torne o olhar
brasileiro téo reconhecido mundialmen-
te:acapacidade de misturar referéncias,
emogio, repertorio visual e sensibilida-
de cultural de uma forma muito propria’.
Napresidéncia da categoria,o fluxo de
andlise das muitas inscrigoes envolve adis-
ciplinainteriorizada durante os I anos do
publicitirio no esporte. Ele jogou futsal
‘dos 6aos 17anos eafirma que levou pa-
raa propaganda muito do que apren-
deu como atleta. “Se tem uma coisa
que sempre funciona é organizagio
edisciplina’,resume.
Porisso, a rotina foi fracionada,
comacompanhamentos diérios para
‘manter proximidade eatencio total
aostrabalhos, sem perder profundi-
dadenaanilise. Juntamente o foco
nométodo, o futsal também ensi-
nou o trabalho em equipe, essen-
cial ao processo de julgamento.
Apos umano marcado por dis-
cussoes sobre credibilidade e va-
lidacao de cases, com a polémi-
cados cases fantasmas, que ge-
rouacassagio de um Grand Prix
daextintaDM9,0 Cannes Lions
chegaa 2026 com “integrida-
de” como nova palavra de or-
dem, acrescenta 0 CCO.
0 cuidado do evento tem
sido em todas as pontas. Além
dalA, como mencionou, foram aplicadas
novas metodologias, além de conversas
com os presidentes de jri para tentar ga-
rantira honestidade das campanhas. Ago-
1a, explica, houve aampliagio das formas
devalidarasinformagdes dos cases, envol-
vendo tanto os CEOs das agéncias quan-
toseusclientes.

“Quando temos condutas que ngotém
um resultado legal, o mercado inteiro se
empobrece. O que aconteceunoano pas-
sado foi ruim para aindiistria como umto-
do, porque ela é uma s6. O festival, como
B

nheceraimportang
aocelebrar

emque o nivel d lé

entanto,a questio que se impoe € que,
i 1A: i m

inteligéncia artificial”, avalia.

m que aponta para o presente
€ para o futuro, fez movimentagoes para
garantir a propria legitimidade”, afirma.
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